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Einst Sinnbild fiir individuelle Frei-
heit, jetzt Symbol fiir die Krise selbst:
Das Auto verliert als Statussymbol an
Bedeutung, der mobile Mythos wan-
dert durch die Abwrackprimie auf
den Schrottplatz.

Von NINA MAY

»,Oh Ford“, sagen die Bewohner der
schonen neuen Welt und beten damit
den Autobauer Henry Ford an. Aldous
Huxley lasst die Zeitrechnung fiir seine
Utopie ,,Brave New World“ nicht von un-
gefihr mit einem Auto anfangen: Diese

. Kiste mit vier Ridern wurde zum Sinn-
bild der Moderne. James Dean lehnte
sich cool dagegen, die Menschen such-
ten in Roadmovies nach dem Sinn ihrer
Existenz. 1957 wurde im amerikani-
schen Tulsa neben der US-Flagge, Brie-
fen und einer Biichse Bier auch ein Ply-
mouth Belvedere eingebuddelt — als Zeit-
kapsel fiir die Nachgeborenen. Das Auto
als Inbegriff unserer Zivilisation.

Generationen von bildenden Kiinst-
lern — von Picasso und Dali iiber die Fu-
turisten bis hin zu Pop-Art-Vertretern —
lieBen sich vom Auto inspirieren, die To-
ten Hosen setzten der ,Opel-Gang“ ein
Denkmal und der gemeine Biirger po-
lierte Sonntags vor dem Reihenhaus in
der Vorstadt seinen Wagen. Der Wohl-
stand im Kleinfopmat. Nach dem Mauer-
fall wurde der Trabi als Gefihrt einer
vergangenen Gesellschaft zum Kult*er-
klart.

sFrither hat man noch Statements ge-
setzt auf der Strae. Man hat sich mit
seinem letzten Ersparten ein Auto ge-
leistet und sich damit identifiziert. Egal,
ob es ein dicker, schneller Wagen war
oder eine Ramschkarosse. So be-
schreibt Boris Glatthaar, der fiir den
Mannheimer Huberverlag ein Liebha-
ber-Magazin konzipiert, den mobilen
Mythos. Als das Auto fiir jeden er-
schwinglich wurde und jeder Popel ei-
nen:Opel fuhr, verhie noch der rostigste
Kéfer individuelle Freiheit. Sie ermog-
lichte es den Menschen, fiir einige Stun-
den der lindlichen Enge zu entfliehen
und die Vielfalt der Stadt zu genieBen.
Umgekehrt fuhren die Stidter fiir ein
paar frische Atemziige hinaus. Auf vier
Réddern wurde die Beschleunigung der
Zeit fiir jeden erfahrbar.

Der Verkehrspsychologie Hardy Holte
schreibt in ,Rasende Liebe”: ,Das Erlan-
gen von Unabhéngigkeit braucht Bewe-
gung“, mit dem Auto konnten junge
Menschen der Welt ihrer Eltern entkom-
men, ,die ersten erotischen Erfahrun-
gen machen viele auf den verstellbaren
Sitzen eines Automo-
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Abgewrackt :

Wie die Wirtschaftskrise den Mythos Auto entzaubert

1

wohl Volkswagen in den 50ern Symbol
des Aufschwungs war. Proff prognosti-
ziert, dass die Krise die Menschen lang-
fristig zu rationalerem Kaufverhalten
zwingen und so der Nutzwert des Autos
grofer als der Zusatzwert eingeschétzt
werden wird. ,Dann wiirde die Bedeu-
tung des Autos als Statussymbol abneh-
men, wie es in den USA schon seit lan-

gem der Fall ist.”
Durch die Abwrackpriamie erzielt das
Auto ironischerweise

bils.“ Der Fiihrer-
scheinerwerb als Ini-
tiation.

Das Auto war also
immer mehr als nur
ein Fortbewegungs-

H.A. Schulz: Das Auto ist ein Ebenbild
von uns allen. Und wenn die Autos
jetzt abspecken, klein, einfach und
umweltfreundlich werden, dann finden
auch wir wieder zu uns selbst zuriick.

in gepresster Form

zen. Das verschrotte-
te Auto als Symbol
fiir die Finanzmise-
re. In der Krise se-

mittel. ,Opel ist ein
Gefiihl“, sagte ein
Pensiondr des Bochumer Opelwerkes
dem Nachrichtenmagazin Spiegel kiirz-
lich. Deshalb trifft die Krise der Automo-
bilwirtschaft — Deutschlands Vorzeige-
Exportzweig — auch so tief. Heike Proff,
Professorin fiir Automobilmanagement
an der Zeppelin Universitit in Fried-
richshafen, sagt: ,Das Auto wird als ein
Symbol der Wirtschaftskrise angesehen,
weil der Riickgang der globalen Automo-
bilnachfrage direkt erkennbar zu Kurz-
arbeit, ungeplanten Werksferien, Ar-
beitslosigkeit, Insolvenzen und Firmen-
zusammenbriichen fithrt.“ Und das, ob-

hen manche jedoch
auch eine Chance.
Wie der Kélner Aktions-Kiinstler H.A.
Schulz, der von Berufs wegen am My-
thos kratzt, etwa wenn er Autos von ei-
nem Kran aus in die Tiefe stiirzen lésst.
Er sagt: ,Uber Jahrzehnte haben sich
die Hersteller immer neuen Glamour
ausgedacht. Die Autos haben immer
mehr Uberfliissiges angenommen, der
dekorative Selbstzweck wurde zum Fe-
tisch.“ Das sei wie bei den Menschen mit
ihrer Kleidung. ,Das Auto ist ein Eben-
bild von uns allen. Und wenn die Autos
jetzt abspecken, klein, einfach und um-
weltfreundlich werden, dann finden

seinen groften Nut- |

Hier ist der Mythos noch intakt: Der Aston Martin gehért zu James Bond wie schone Frauen. Sean Connery 1964 in ,Goldfinger*.

Symbol flir die Misere: Ricarda Roggan foto-
grafierte zerbeulte Autos (Ausschnitt).

auch wir wieder zu uns selbst zuriick.”

Schulz spitzt zu: ,Wenn es keine Autos
mehr gibt, wird der Mythos nur noch
grofer. Wir werden Monumente bauen,
um uns ihrer zu erinnern und sie uns als
Skulptur ins Wohnzimmer stellen.” Das
Auto wird es natiirlich auch weiter ge-
ben, doch sein Hohelied wird wohl vor
allem in Museen gesungen werden. Da-
mit haben deutsche Autoriesen wie
Volkswagen und Porsche sich selbst
Denkmaéler gesetzt. Martin Schroder, Ku-
rator von Prototyp — Sammlung mobiler
Kultur in Hamburg, sagt: ,Der Mobili-

Foto: Tops

tétstrieb ist stirker als jede Krise. Aber
das Prestigedenken geht zuriick. Die Au-
to-Werbung kannte jahrelang kein ande-
res Credo als ,Noch groBer, noch scho-
ner“. Das wird sich jetzt dndern.” Er
rechnet damit, dass Menschen ihr Ge-
fahrt kiinftig weniger nach emotionalen
Gesichtspunkten aussuchen, etwa weni-
ger Wert auf Innenausstattung legen
werden.

Die Finanzkrise beschleunigt den Ent-
zauberungsprozess nur. Das Auto ist
schon lange nicht mehr MafBstab fiir in-
dividuellen Wohlstand, denn wer wiirde
heute noch wie einst die britische Pre-
mierministerin Margaret Thatcher sa-
gen: ,Ein Mann, der mit 26 Jahren im-
mer noch mit dem Bus zur Arbeit fihrt,
der kann sich als Versager betrachten“?
Schon durch die CO:=-Debatte hat das Au-
to erheblich an Coolness eingebiift, die
Abwrackpramie macht es nun aus-
tauschbar. Fazit: Das Auto verliert als
gesellschaftliches Statussymbol an Be-
deutung, wihrend es fiir den Einzelnen
wohl weiter Freiheit verheifen wird.

Die Galerie Eigen+Art auf dem Leipzi-
ger Spinnereigeldnde zeigt noch bis zum
18. April Fotos von gespenstisch ver-
formten Unfallautos. Die Kiinstlerin Ri-
carda Roggans nennt sie ,Creatures of
the 20th century.“ Im 21. Jahrhundert
schlafen diese Kreaturen - einen ahge-
wrackten Traum.






