Ruhr Nachrichten.de

Dienstag, 09. November 2010

HOME NACHRICHTEN SPORT @mEs:id/B UNTERHALTUNG VIDEOS

Auto Reise Digitale Welt Gesund & Fit Haus & Garten Beruf & Bildung  Familie & C

Ubersicht | Autotest | Liebhaberautos | Aus zweiter Hand |

08.11.2010 15:24 Uhr  Schriftarofe: & A 4 E & & L) 0 S ) eitere Dienste
Studienergebnis

Herstellername spielt bei Elektroautos kaum eine Rolle

DUISBURG Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der
Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt
eine Studie des Center fiir Automobil-Management (CAMA) der
Universitdt Duisburg-Essen. Kleinere Hersteller haben dagegen griBere
Marktchancen.

EBesonders kleinere Hersteller von Elektroautos haben Chancen.
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Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu
2500 Euro mehr in einen «MNo-Name-Wagens investieren
als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers.
Voraussetzung dafir ware allerdings, dass die
technischen Merkmale erheblich Gber dem Standard der
Markenmodelle liegen. FOr die Studie wurden insgesamt
900 Menschen in deutschen Grofstadten befragt, von
denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos vorstellen
kdnnen.

«5Sorge machen vor allem die Reichweite und die
Ladezeiten=, sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen
Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von
rund 200 Kilometern alltiglich seien und es
Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit
dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu
sein, dauBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhidhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler flr die
kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben
die einmalige Chance, durch schnelle technische
Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschapfens=, erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil gines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dorfte
ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro
kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen
derzeit weit hiher.



