C7
vL

Elektromobilitdat eroffnet Chancen fiir «No-Name-Hersteller>»

Duisburg (dpa/tmn) - Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername
eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir Automobil-
Management (CAMA) der Universitdat Duisburg-Essen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafir ware allerdings, dass
die technischen Merkmale erheblich iber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie
wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis
Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe.
Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, auBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte
Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe
Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wére den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.
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Duisburg (dpa/tmn)
Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir «<No-Name-Hersteller>»

Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu diesem
Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen» investieren als
in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafiir wére allerdings, dass die technischen Merkmale
erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fur die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in
deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos vorstellen kdnnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltéglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu
bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, &uBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhéhte Markichancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die
einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte
Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wére den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte
ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen
derzeit weit hdher.



Elektromobilitat eroffnet Chancen fur "No-Name-Hersteller'

Duisburg (dpa/tmn) - Fur potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine
untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fir Automobil-Management
(CAMA) der Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen "No-Name-Wagen" investieren
als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafir wére allerdings, dass die technischen
Merkmale erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fiur die Studie wurden insgesamt 900
Menschen in deutschen Grof3stéadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos vorstellen kénnen.

"Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten", sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der moglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltéglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu
bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, duRRerten 78 Prozent der Interessenten.

Erh6éhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: "Relativ unbekannte Marken haben
die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschépfen”,
erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wéare den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt
dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos
liegen derzeit weit hoher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir «No-Name-Hersteller»

Duisburg (dpa/tmn) - Fiir potenzielle Kdufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine
untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir Automobil-Management
(CAMA) der Universitdat Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafiir ware allerdings, dass
die technischen Merkmale erheblich iber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie
wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstddten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kdnnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis
Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe.
Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte
Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe
Zahlungsbereitschaft abzuschépfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir «No-Name-Hersteller»
08.11.2010

Duisburg (dpa/tmn) - Fur potenzielle Kaufer eines
Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center flr
Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-
Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu
2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen» investieren als
in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung
dafiir ware allerdings, dass die technischen Merkmale
erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fur
die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen
GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kdnnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die
Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen Kaufer warteten
mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltéglich seien und es Verbesserungen bei den
Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben
oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fur die
kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die
einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte
eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschépfen», erklarte
Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wéare den Kunden ein E-Mobil eines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein
batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten.
Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit
hoher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiur «No-
Name-Hersteller»

08. November 2010 15:24

DUISBURG (DPA/TMN). Fiir potenzielle Kaufer eines
Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir
Automobil-Management (CAMA) der Universitdt Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kdaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr
in einen «No-Name-Wagen» investieren als in das Fahrzeug eines
etablierten Herstellers. Voraussetzung dafir ware allerdings, dass die
technischen Merkmale erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle
liegen. FiUr die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen
GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos
vorstellen kdnnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte
Thomas Martin Fojcik, der an der Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent
der mdglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten
von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den
Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht
flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fur die kleineren
Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die einmalige Chance,
durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschodpfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein
batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir « No-Name-
Hersteller»

Duisburg - Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine
untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir Automobil-
Management (CAMA) der Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafiir ware allerdings, dass
die technischen Merkmale erheblich (iber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fiir die Studie
wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der moglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis
Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe.
Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, auBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhohte Marktchancen sehen die Wissenschaftler flir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte
Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe
Zahlungsbereitschaft abzuschépfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fir "No-Name-
Hersteller"

Duisburg (dpa/tmn) - Fur potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der
Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie
des Center fiir Automobil-Management (CAMA) der Universitét Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen
"No-Name-Wagen" investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers.
Voraussetzung daflir ware allerdings, dass die technischen Merkmale erheblich lber
dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden insgesamt 900
Menschen in deutschen GroBstéadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

"Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten", sagte Thomas Martin
Fojcik, der an der Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten
mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es
Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben
oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: "Relativ
unbekannte Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische
Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschépfen”, erklérte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wére den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut
Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000
Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.

Artikel vom 08.11.2010
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Herstellername spielt bei Elektroautos kaum eine
Rolle

Fiir potenzielle Kdufer eines Elektroautos spielt der Herstellername
eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des
Center fiir Automobil-Management (CAMA) der Universitiat Duisburg-
Essen. Kleinere Hersteller haben dagegen groBBere Marktchancen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung daflir ware allerdings, dass
die technischen Merkmale erheblich Gber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie
wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis
Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe.
Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, auBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler flir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte
Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe
Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.

Besonders kleinere Hersteller von
Elektroautos haben Chancen.

Copyright © Graphische Betriebe F.W. Rubens KG
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiur «No-
Name-Hersteller»

08. November 2010 15:24

DUISBURG (DPA/TMN). Fiir potenzielle Kdufer eines
Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir
Automobil-Management (CAMA) der Universitidt Duisburg-Essen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr
in einen «No-Name-Wagen» investieren als in das Fahrzeug eines
etablierten Herstellers. Voraussetzung daftr ware allerdings, dass die
technischen Merkmale erheblich Gber dem Standard der Markenmodelle
liegen. Fir die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen
GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos
vorstellen kdénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte
Thomas Martin Fojcik, der an der Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent
der mdglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten
von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den
Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht
flexibel genug zu sein, auBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren
Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die einmalige Chance,
durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschdpfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein
batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit hdher.

Copyright - Verlag J. Bauer KG
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fur «No-Name-
Hersteller»

Erstellt 08.11.10, 16:33h

Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir Automobil-Management
(CAMA) der Universitat Duisburg-Essen.

Duisburg - Fiur potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center flir Automobil-Management (CAMA) der
Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung daflir ware allerdings,
dass die technischen Merkmale erheblich tGber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fur die
Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den
Kauf eines Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis
Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten
gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, auBerten 78
Prozent der Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fiir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte
Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe
Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wéare den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit hdher.

(dpa/tmn)
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Elektromobilitdt er6ffnet Chancen fiir "No-Name-Hersteller"

Duisburg (dpa/tmn) - Fir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu
diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fir Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen "No-Name-Wagen" investieren als in das
Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung daflir ware allerdings, dass die technischen Merkmale erheblich iber
dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt,
von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos vorstellen kdnnen.

"Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten", sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie mitgearbeitet
hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200 Kilometern alltaglich
seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug
zu sein, duBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: "Relativ unbekannte Marken haben die
einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen”, erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein

batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit
hoéher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir «<No-Name-Hersteller»

erstellt 08.11.10, 14:31h

Duisburg/dpa. Fir potenzielle K&ufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center flir Automobil-Management (CAMA) der
Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wiirden K&ufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafiir wére allerdings, dass
die technischen Merkmale erheblich (iber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden
insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstédten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten
von rund 200 Kilometern alltéglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit
dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, auBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhohte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken
haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschopfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wére den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt diirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit héher.

Direkter Link zum Artikel: 'http://www.mz-web.de/artikel?id=1289204431263'




Elektromobilitat er6ffnet
Chancen fur "No-Name-
Hersteller"

Duisburg - Fir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der
Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine
Studie des Center fir Automobil-Management (CAMA) der Universitat
Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in
einen "No-Name-Wagen" investieren als in das Fahrzeug eines etablierten
Herstellers. Voraussetzung dafiir ware allerdings, dass die technischen
Merkmale erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die
Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstddten befragt,
von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos vorstellen kénnen.

"Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten", sagte Thomas
Martin Fojcik, der an der Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen
Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe.
Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein,
auBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren
Hersteller: "Relativ unbekannte Marken haben die einmalige Chance, durch
schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschopfen", erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers
laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug
sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos
liegen derzeit weit héher.



00Nachrichten

nachrichten.at

08. November 2010 - 15:37 Uhr - rop - Autos

Autos
E-Mobilitat eroffnet Chancen fur "No-Names"

Fir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt

der Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fir
Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-Essen. Demnach wirden Kaufer eines
Elektrofahrzeuges bis zu 2.500 Euro mehr in einen "No-Name-Wagen" investieren als in das Fahrzeug eines
etablierten Herstellers.

Voraussetzung dafiir wére allerdings, dass die technischen Merkmale erheblich Gber dem Standard der
Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von
denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos vorstellen kénnen.

"Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten", sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund
200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto
liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fur die kleineren Hersteller: "Relativ unbekannte Marken
haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschdpfen”, erklarte Fojcik.

Maximal 21.500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt
durfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15.000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher
Elektroautos liegen derzeit weit hdher.

Quelle: OONachrichten Zeitung
Artikel: http://www.nachrichten.at/ratgeber/motor/autos/Motor-Autos-Deutschland;art52591,501437

© OONachrichten / Wimmer Medien 2010 - Wiederverwertung nur mit vorheriger schriftlicher Genehmigung
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fur «No-Name-
Hersteller»

Duisburg (dpa/tmn) - Fir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fir Automobil-Management (CAMA) der Universitat
Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung dafiir ware allerdings, dass die
technischen Merkmale erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden
insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstédten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines Elektroautos
vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu
bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, &uBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhdéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken
haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschépfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt
dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos
liegen derzeit weit hdher.
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir
«No-Name-Hersteller»

Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautes spieltder Herstellername eine
untergeacrdnete Relle. Zu diesem Ergebnis kemmt eine Studie des Center fiir
Automebil-Management [CAMA} der Universitdt Duisburg-Essen.

Siemens Electrocars

Siemens antwortst: Die Zukunft f3hrt Elektro. Erfahren Sie mehr!
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Umwelt - 08.11.2010

Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir «No-Name-
Hersteller»

Duisburg. Fiir potenzielle Kiaufer eines Elektroautos spielt der
Herstellername eine untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine
Studie des Center fiir Automobil-Management (CAMA) der Universitat
Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen
«No-Name-Wagen» investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers.
Voraussetzung dafir ware allerdings, dass die technischen Merkmale erheblich tber
dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden insgesamt 900
Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin
Fojcik, der an der Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer
warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200 Kilometern alltéglich
seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto
liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, auBerten 78 Prozent der

Interessenten.

Erhohte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fiir die kleineren Hersteller: «Relativ
unbekannte Marken haben die einmalige Chance, durch schnelle technische
Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut
Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15
000 Euro kosten. Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit hoher.
(dpa/tmn)
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Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir «kNo-Name-
Hersteller»

Duisburg - Fiir potenzielle Kaufer eines Elektroautos spielt der Herstellername eine
untergeordnete Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center fiir Automobil-
Management (CAMA) der Universitat Duisburg-Essen.

Demnach wirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu 2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen»
investieren als in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung daflir ware allerdings, dass
die technischen Merkmale erheblich Giber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir die Studie wurden
insgesamt 900 Menschen in deutschen GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kdnnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der
Studie mitgearbeitet hat: 49 Prozent der méglichen Kaufer warteten mit der Anschaffung, bis Reichweiten
von rund 200 Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den Ladezeiten gebe. Die Angst, mit
dem Auto liegen zu bleiben oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der Interessenten.

Erhohte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken
haben die einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte eine hohe Zahlungsbereitschaft
abzuschopfen», erkldrte Fojcik.

Maximal 21 500 Euro ware den Kunden ein E-Mobil eines Markenherstellers laut Studie wert. Im
Durchschnitt dirfte ein batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten. Die Preise
alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit hoher.
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AUTO

Elektromobilitat eroffnet Chancen fir «No-Name-Hersteller»
08.11.2010

Duisburg (dpa/tmn) - Fir potenzielle K&ufer eines
Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center flr
Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-
Essen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu
2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen» investieren als
in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung
daflr ware allerdings, dass die technischen Merkmale
erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir
die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen
GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die
Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen K&ufer warteten
mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltéglich seien und es Verbesserungen bei den
Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben
oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die
kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die
einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte
eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschépfen», erklérte
Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wéare den Kunden ein E-Mobil eines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein
batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten.
Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit
héher.
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AUTO

Elektromobilitat eroffnet Chancen fir «No-Name-Hersteller»
08.11.2010

Duisburg (dpa/tmn) - Fir potenzielle Kéufer eines
Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center flr
Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-
Essen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu
2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen» investieren als
in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung
daflr ware allerdings, dass die technischen Merkmale
erheblich Uber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir
die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen
GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die
Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen K&ufer warteten
mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltéglich seien und es Verbesserungen bei den
Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben
oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhdhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fir die
kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die
einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte
eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte
Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wére den Kunden ein E-Mobil eines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt dirfte ein
batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten.
Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit
hdher.
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AUTO

Elektromobilitat eroffnet Chancen fiir <No-Name-Hersteller»
08.11.2010

Duisburg (dpa/tmn) - Fir potenzielle K&ufer eines
Elektroautos spielt der Herstellername eine untergeordnete
Rolle. Zu diesem Ergebnis kommt eine Studie des Center flr
Automobil-Management (CAMA) der Universitat Duisburg-
Essen.

Demnach wiirden Kaufer eines Elektrofahrzeuges bis zu
2500 Euro mehr in einen «No-Name-Wagen» investieren als
in das Fahrzeug eines etablierten Herstellers. Voraussetzung
daflr ware allerdings, dass die technischen Merkmale
erheblich Gber dem Standard der Markenmodelle liegen. Fir
die Studie wurden insgesamt 900 Menschen in deutschen
GroBstadten befragt, von denen sich 522 den Kauf eines
Elektroautos vorstellen kénnen.

«Sorge machen vor allem die Reichweite und die
Ladezeiten», sagte Thomas Martin Fojcik, der an der Studie
mitgearbeitet hat: 49 Prozent der mdglichen Kéufer warteten
mit der Anschaffung, bis Reichweiten von rund 200
Kilometern alltaglich seien und es Verbesserungen bei den
Ladezeiten gebe. Die Angst, mit dem Auto liegen zu bleiben
oder nicht flexibel genug zu sein, duBerten 78 Prozent der
Interessenten.

Erhéhte Marktchancen sehen die Wissenschaftler fur die
kleineren Hersteller: «Relativ unbekannte Marken haben die
einmalige Chance, durch schnelle technische Fortschritte
eine hohe Zahlungsbereitschaft abzuschdpfen», erklarte
Fojcik.

Maximal 21 500 Euro wére den Kunden ein E-Mobil eines
Markenherstellers laut Studie wert. Im Durchschnitt diirfte ein
batteriebetriebenes Fahrzeug sogar nur 15 000 Euro kosten.
Die Preise alltagstauglicher Elektroautos liegen derzeit weit
hoéher.
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